Fachmarktzentrum: Kein
gemeinsamer Starttermin

Stadtmarketingverein setzt Konzept um / Zlel Halveraner Herbst am 24. September

Von Florian Hesse

HALVER = Fiir das neu entste-
hende Fachmarktzentrum auf
dem fritheren Bahngelande wird
es nach Informationen des
Stadtmarketingvereins Halver
keinen gemeinsamen Startter-
min geben.

 Vorgesehen sei, dass jedes der

Geschifte einen individuel-
len Eroffnungstermin mnach
Fertigstellung der Ladenfld-
chen wahlt. Letzter Startter-
'min diirfte der des Vollsorti-
 menters Kaufland, des grofk-
ten Ankermieters auf dem
Geldnde, sein. Der Aldi-Markt
hatte bekanntlich bereits in
der vergangenen Woche sei-
ne Tiiren gedffnet.

Auch die ,Neuen”
machen mit

. Fir den Stadtmarketingver-
 ein Halver bedeute das keine
wesentliche  Verdnderung,
hief es gestern bei der offi-
ziellen Vorstellung des Mar-
ketingkonzepts. Ziel ist fiir
die darin vertretenen, aber
auch fiir nicht organisierte
Einzelhindler und Dienstleis-
ter, dass am verkaufsoffenen
Sonntag zum Halveraner
Herbst am 24. September das
-Center Halver“ als Marke
des Halveraner Einzelhandels
etabliert werden soll. Daran
wird gearbeitet auf verschie-
denen Ebenen und unter er-
heblichem Zeitdruck. Erfreu-
lich sei, dass sich alle zehn

Hintergrund |

Handlungsbedarf fiir den Stadt-
marketingverein bestand ab Mitte

| 2015, als klar war, dass das Fach-
marktzentrum am Bahngelande er-

| richtet wird. In der Frage, ob dies

| Chance oder Gefahr fir den vor-

|. handenen Einzelhandel bedeute,

| positionierte sich der Verein auf der
Seite der Befiirworter. Ziel solle

Geschifte des Fachmarktzen-
trums am Konzept beteiligen
wiirden,
Wolfram Stroese als erster
Vorsitzender des Verbandes
und Geschiftsfithrer Martin
Esken.

Sieben
Komponenten

Um insgesamt sieben Kom-

‘ponenten geht es bei dem

Versuch, das ,Center Halver”
als vielseitige Einkaufsstadt
im Bewusstsein zu veran-
kern:

= Unter dem groRten Druck
steht man bei einem Maga-
zin, in dem sich Einzelhand-
ler, Gastronomen, Hand-
werksbetriebe und Dienst-
leister prasentieren kénnen.
Rund 200 von ihnen hat man
angeschrieben oder ange-
sprochen. Das Angebot ist
kostenfrei fiir jeden von ih-
nen, der fiir einen Endver-
braucher tétig ist. Eine Mit-
gliedschaft im Stadtmarke-
tingverein ist dafiir nicht er-

betonten gestern .

sein, die Einzelhandler zu befahi-
gen, positive Geschaftsideen zu
entwickeln, die in der neuen Wett-
bewerbssituation und gegen(iber
dem Internethandel erfolgreich |
sein konnen. Erforderlich wiirde zu- |
dem, den Einzelhandel in Halverals |
ganzheitliches Angebot zu bewer-
ben, fasst Stroese zusammen.

forderlich. Diese Offenheit
fiir alle Interessenten war Be-
dingung fiir die Berticksichti-
gung durch Mittel aus dem
Strukturforderungspro-
gramm Leader, ohne die das
Vorhaben mit Gesamtkosten
von fast 100 000 Euro nicht in
Gang gekommen wire. Die
Broschiire wird in allen Haus-
halten der Stadt verteilt. Wer
sich in der Broschiire wieder-
finden will, kann sich direkt
informieren bei Matthias Cle-
ver, Tel. 0 23 53/6 66 72 91.

Trainings und
Schulungen

= Nach einer Terminverle-
gung beginnen morgen im
Tortenatelier die Trainings,
Beratungen und Schulungen
fiir selbststindige Hindler
und Verkauferinnen und Ver-
kdufer. Die Fachberaterin
Rita Biermeier erliutert
mehr als nur Hintergrund-
wissen zum Verkaufsge-
spriach. Auf Wunsch kemmt
sie auch in die Geschifte, gibt

il

|
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Wolfram Stroese, Martina Hesse, Martin Esken, Rita Biermeier, Matthias Clever, Davis Pahl (Graf' k) und
Alisa Kannapin bei der Vorstellung des Marketingkonzepts fiir den Einzelhandel in Halver.

|

| Tipps zur Prasentation im La-
den und im Schaufenster.
Auch dieses Angebot ist kos-
tenfrei und nicht an eine Mit-
gliedschaft im Stadtmarke-
ting gebunden. Rita Biermeier:
0172799201 72.

= Rechtzeitig zum Halvera-
ner Herbst soll auch die neue
Internet-Prisenz des ,,Centers
Halver* stehen. Enthalten
sein sollen darin die Portrits,
die sich auch im Magazin fin-
den. Ob fiir die Seite eine ei-
gene App fiir Mobilgerite
entwickelt werde, sei noch
offen, sagt Matthias Clever,
der mit seiner Agenur ,die-
vonhier* den Zuschlag fiir
das Marketingkonzept erhal-
ten hat. Auf jeden Fall erhalte
der Internet-Aufiritt aber ein
»responsibles” Design und sei
von jedem mobilen Endgerit
aus nutzbar.

= Nicht mehr zum Termin
fertig wird eine eigene Innen-
stadtnavigation in Sachen
Einzelhandel. Die Beschilde-
rung soll im Gebiet der In-
nenstadt aufgestellt werden.

Weiter vorgesehen sind

= ein handlicher Stadtplan

= Werbemittel

= gezielte PR-Arbeit.

Zeitdruck bei
der Umsetzung

Der Zeitdruck bei der Um-
setzung des Konzepts hingt
zusammen mit der Bewilli-
gung der Fordermittel. Ohne
diese Zuwendung hitte man
das Vorhaben nicht im Allein-
gang durchsetzen konnen, er-
ldutert Wolfram Stroese. Und
ein vorzeitiger Beginn der Ar-
beiten wire in jedem Fall
schidlich gewesen. Sein aus-
driicklicher Dank gelte aber
auch der Stadt Halver zum ei-
nen fiir die finanzielle Unter-
stiitzung wie auch fiir positi-
ve Begleitung nach den ers-
ten Voriiberlegungen zum
»~Center Halver” bereits 2015.
Bei einem Budget von etwa
30 000 Euro jdhrlich wire die
Umisetzung fiir das Stadtmar-
keting Halver mit aktuell
etwa 80 Mitgliedern unmog-
lich gewesen. Fiir Privatper-
sonen ist eine Mitgliedschaft
bereits fiir einen symboli-
schen Jahresbeitrag von 12
Euro méglich. Typische Ein-
zelhidndler zahlten etwa 280
Euro, sagt Geschiftsfithrer
Esken. Informationen hierzu:
Martina Hesse, Tel. 02353 /
136 45.
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Verkaufsexpertin Rita Biermeier mit Alisa Kannapin (LENE, BahnhofstraBe) im Gespréch. Die Beratung ist kostenfrei, eine Mitgliedschaft
im Stadtmarketingverein nicht erforderlich. = Fotos: Hesse
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